Limbajul campaniei de imagine politica

Rezumat

Lucrarea de doctorat cu titlul Limbajul campaniei de imagine politica are drept obiectiv
generarea unei platforme analitice si descoperirea unui ansamblu pluridisciplinar de elemente de
comunicare si indicatori sociologici diseminati in baza unor suprastructuri de adaptare contextuala
ce au drept obiectiv de lucru generarea unor fundatii de intelegere si decelare axate pe simbioza
dintre functionalitatea comunicarii si sistemul ideologic de valori al unei societati.

Esafodajul ipotezelor de cercetare va include factori esentiali in interpretarea si studierea
dimensiunilor comunicative si de functionalitate a imaginii politice prin intermedierea unor
ajustari ale instrumentelor obiective ce vizeaza resorturile stiintifice ale limbajului, mergéand catre
propensiunea de adaptare contextuald a sistemelor ideologice drept consecintd a emergentei
factorului de comunicare ca si element de sustinere in sferele persuasiunii, manipularii sau chiar
controlului.

Discursul politic de imagine reprezintd o asamblare functionala a elementelor de limbaj ce
au capacitatea de a genera, in mod arbitrar, areale de convergentad sau chiar divergentd prin
intermediul efectelor structurale ale unui discurs public ce are drept scop o supunere a actului de
comunicare fata de dezideratele comunicatorului politic. Generarea unui intreg sistem complex de
comunicare menit sé fie supus suprastructurii campaniei politice are drept scop asumat formularea
sau alcatuirea unui mecanism discursiv axat pe manipularea adaptationala a valorilor ideologice
aferente consumatorilor de mesaj politic.

Din punct de vedere structural teza doctorald este impartita in patru capitole ce urmaresc
analizarea unor elemente esentiale ale comunicarii politice de imagine, decelarea factorilor
fundamentali ai discursului politic in baza unor sincronicitati de emergentd ce pot justifica
proliferarea unor structuri de claritate comunicationald prin utilizarea unor vectori de coniventa
pluridisciplinari ce vizeaza atat alcatuirea mesajului, cat si raspandirea si receptarea acestuia.

Primul capitol, cu titlul Vectori de comunicare politica, demonstreaza faptul ca orice
comunicare politica de imagine are drept obiectiv formularea unor mecanisme de adaptare
ideologica a actului de comunicare, urmarind spatii de identificare axate pe deziderate de

convergentd sau divergenta. Structura gregard a actului de comunicare in sine relevd nu o




construire autarhicd a unui cadru discursiv autonom, ci o formulare adaptivd a actului de
comunicare pentru a se ralia intereselor afective ale receptorilor sociali ai discursului. Eventualele
intruziuni ce pot genera o deconstruire a procesului ar putea decurge dintr-o comprehensiune
precard a conexiunilor intrinseci intre emitdtor si receptor sau pur si simplu din cauza unor
inadvertente discursive ce duc la disolutia mecanismelor de persuasiune si implicit la prabusirea
imaginii consolidate a comunicatorului politic. Infaptuirea unor platforme constructive de dialog
politic poate avea drept efect generarea unor echilibrari sociale prin intermediul corelarilor si
recalibrérilor ideologice, fiind puse in valoare acele trasaturi comune ce au potentialul de a
armoniza mediul social, ignorandu-se in mod deliberat acele elemente conflictuale care reprezinta
factori de risc la adresa structurii consolidate a ideologiei sociale. Studierea traiectoriilor
limbajului politic are ca scop efectuarea unor evaluari obiective ale actului de comunicare in sine,
urmarind totodata identificarea si respingerea exigentelor de persuasiune manipulativa in vederea
obiectivului asumat de a decela intertextualitatea sau refluxurile subliminale, generandu-se un
cadru de decodificare apt sa clarifice si sa consolideze resorturile de veridicitate obiectiva ale
comunicarii politice ca si demers de imagine.

Cel de-al doilea capitol, intitulat Structuri generative ale discursului politic, intentioneaza
sa elucideze structurile relevante ale discursului, propunandu-si sd urmareasca stratificarea
ansamblurilor de colaborare dintre lingvistica si afinitati ideologice, fiind aduse in zona de studiu
anumite granite comunicationale disimulate prin care se genereaza grilele de functionare ale
cutumelor de comunicare. Cercetarea analiticd a discursului va conta pe analiza lingvistica pentru
ca mai apoi sa exploreze universul subiectiv al apetentelor sociologice colective, dar si individuale,
fiind afirmate in acest sens o serie de instante analitice descriptive. Strategiile de corelare la nivelul
elementelor discursului vor explora zone de convergenta ce vor include multiplicitdti semantice
asamblate pentru a se supune dezideratelor ideologice ale structurilor sociale, vizandu-se un
armistitiu de interpretare ce nu poate fi contestat sau respins in mod arbitrar. Alcatuirea eficienta
a unui act de comunicare se realizeaza in virtutea unor elemente clar fundamentate logic si
stiintific. Tripla axa a discursului politic se bazeazi, in mod incipient, pe generatorul de
comunicare, continudnd cu suprastructurile de diseminare, si finalizandu-se cu beneficiarul
respectivului act de comunicare reprezentat de societate. Convergenta de interactiune a acestor
structuri poate fi analizatd prin intermediul identificarii elementelor de modelare discursiva, a

facilitatorului concret si a masei de receptare a mesajului si imaginii politice. Consolidarea unor



structuri compozite Intre structura de conducere politica si responsabilitate cetateneasca pune in
rama finalitatea cheie a cursului distribuirii autoritatii, in contextul unor conexiuni emotionale
adesea artificiale.

Capitolul al treilea, cu titlul Mijloace de diseminare in construirea imaginii politice,
asambleaza traiectorii de analiza conform carora odata cu noile metode de proliferare a informatiei
au aparut si piloni discursivi aditionali asociati internetului, blogosferei si motoarelor de cdutare.
Abilitatea acestor noi instrumente de a influenta un public cat mai numeros si cat mai corect
asamblat in baza vulnerabilitatii la receptarea unui mesaj politic a condus la modificari in sfera
abordarilor strategice de campanie. Diseminarea informationald prin intermediul mass-mediei
reflectd emergenta unei conexiuni intre politician, ca si generator de mesaj, si alegator, ca si
beneficiar al mesajului politic, neputand fi ignorata multiplicitatea retelelor de comunicare pentru
mesajul aferent. In cadrul acestui studiu se vor identifica structura ideologica a alegitorilor,
emititorul, dar mai ales mediul de diseminare, bazandu-se pe o cat mai buna aderare la dorintele
si proiectiile deziderative ce faciliteaza in mod asociativ transferul informational.

Capitolul al patrulea, denumit Discursul campaniei de imagine politica — analize,
interpretari si decodificari aplicate, propune o examinare critica aplicatd asupra unor discursuri
de politice selectate in virtutea influentei esentiale avute asupra mecanismelor de imagine si
multiplicare de instante ideologice. Analiza va lua in considerare resorturile teoretice ale
limbajului in conformitate cu relevanta implementarii acestora in contextul corelarilor structurii
actului de comunicare cu grilele de adaptare si sincronicitate sociologica. Matricea de cercetare
folosita in acest capitol va explora un spatiu analitic indreptat catre discursurile si comunicarile de
imagine politica din sfera politicii americane, furnizand un pluralism de perspective axate pe
colaborarea emititorilor si receptorilor de discurs politic si felul in care acestia ajung la un
ansamblu de recoreldri pragmatice, ideologice capabile si descrie realitati relevante ale unui
context politic contemporan. Analiza critica aplicata a unui text politic va detecta si recalibra
sferele codate ale discursului, generdndu-se o separare structurald a limbajului. Orice aspect
ideologic din cadrul comunicarii va trece prin spectrul unei analize pluridisciplinare sincretice,
luandu-se in considerare veridicitatea structurala a actului de imagine politicd, raportandu-se in

mod onest la grile de examinare stiintifice.




